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媒介 融合 背景 下 传统 电视 与 新 媒体 的 整合 策略 之 研究 


摘 要 : 近年 来 ， 随 着 信息 技术 的 不 断 发 展 ， OO 


融合 势不可挡 。 在 传媒 领域 不 断 深化 改革 的 背景 下 

来 了 新 的 思路 与 机 遇 。 
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1. 传统 电视 媒体 的 发 展现 状 及 危机 

自从 “新 媒体 ”这 个 词 出 现 并 开始 流行 ， 人 们 对 它 
的 关注 就 一 直 居 高 不 下 ， 随 着 信息 技术 的 不 断 发 展 进步 
和 传媒 领域 的 不 断 深化 改革 ， 新 媒体 已 经 深入 媒介 领域 
的 各 个 方向 。 新 媒体 在 发 展 的 同时 尝试 与 传统 媒体 进行 
融合 与 创新 ， 衍 生出 如 网 络 广播 、 手 机 电视 、IPTV、 网 
络 视频 等 新 形态 媒体 。 媒 介 融 合 所 衍生 出 的 新 形式 媒体 
在 给 观众 带 来 新 鲜 独 特 的 体验 的 同时 ， 也 因 其 独特 性 使 
传统 电视 媒体 受到 了 史无前例 的 巨大 冲击 。 在 这 一 数字 
化 、 信 息 化 时 代 背 景 下 ， 观 众 对 个 性 化 、 专 业 化 娱乐 的 
需求 越 来 越 大 ， 其 行为 与 习惯 也 正 进行 着 巨大 的 转变 。 
盛 极 一 时 的 传统 电视 媒体 在 这 一 严峻 的 形势 下 要 如 何 走 
出 困境 ， 适 应 新 的 格局 ， 满 足 观众 新 的 需求 ， 向 着 新 媒 
体 方 向 不 断 改革 与 发 展 。 这 是 业界 内 所 共同 关注 与 思考 
的 问题 。 
1.1 传统 电视 媒体 的 发 展 

电视 ， 从 半 个 世纪 之 前 出 现 开 始 就 不 断 带 给 人 们 人 惊 
喜 。 随 着 集成 电路 技术 、 数 字 处 理 技术 、 数 字 信 和 号 压缩 
技术 、 计 算 机 技术 等 数字 信息 化 技术 的 迅猛 发 展 ， 电 视 
的 图 像 质 量 越 来 越 高 ， 厚 度 越 来 越 薄 ， 屏 幕 的 大 小 也 可 
根据 人 们 的 要 求 与 需要 而 不 同 , 通过 处 理 各 种 数据 信息 ， 
满足 观众 的 各 种 需求 。 电 视 的 应 用 越 来 越 广泛 ， 发 展 日 
新 月 异 ， 带 给 人 们 丰富 多 彩 的 娱乐 与 生活 的 同时 使 传统 
电视 媒体 垄断 了 市 场 ， 成 为 了 雄 跑 半 个 多 世纪 的 霸主 。 
1. 2 传统 电视 媒体 所 面临 的 危机 

近年 来 ， 以 数字 技术 和 信息 网 络 为 基础 的 新 媒体 形 
式 层出不穷 ， 如 手机 电视 、IPTV、 互 联网 等 ， 它 们 拥有 
许多 优势 ， 如 传播 内 容 专业 化 ， 拥 有 大 容量 、 高 质量 的 
数据 储存 库 ， 传 播 方式 的 交互 化 等 ， 这 些 特点 使 观众 的 
需求 与 活动 得 到 了 极 大 的 满足 。 目 前 ， 这 些 丰 富 多 彩 的 
新 媒体 表现 形式 ， 给 之 前 一 直 处 于 优势 地 位 的 传统 电视 
带 来 了 剧烈 的 冲击 ， 副 迫 媒介 市 场 格局 发 生 改 变 ， 多 种 
媒体 并 存 发 展 的 形式 逐渐 取代 了 由 单一 的 媒体 垄断 市 场 
的 局 面 。 从 根本 上 来 说 ， 这 种 格局 的 转变 是 由 于 观众 需 
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求 的 个 性 化 增强 以 及 多 样 化 信息 接收 渠道 的 发 展 与 进步 。 
其 带 来 的 结果 就 是 传统 电视 观众 严重 被 稀释 ， 即 观众 的 
分 化 ， 新 媒体 的 出 现 分 走 了 传统 电视 的 观众 。 

根据 上 海 文 广 新 闻 传媒 集团 进行 的 一 项 调查 数据 显 
示 ,， 目前 ,传统 电视 的 观众 分 布 老龄 化 严重 ， 大 部 分 为 
45 岁 以 上 的 中 老年 人 ， 相 比 之 下 ， 新 兴 媒 体 的 观众 更 为 
年 轻 化 ， 其 中 18~35 周岁 的 观众 占 67.4% 之 多 。 由 此 可 
以 看 出 ， 传 统 电 视 的 观众 老龄 化 严重 ， 年 轻 群 体 更 加 偏 
爱 使 用 新 媒体 进行 娱乐 ; 传统 电视 的 观众 平均 每 人 每 天 
观看 的 时 长 约 为 174 分 钟 ， 而 新 兴 媒 体 的 使 用 者 平均 每 
人 每 天 上 网 时 长 约 为 141 分 钟 。 由 此 可 以 看 出 ， 新 兴 媒 
体 的 注意 力 资源 增长 迅速 ， 正 在 不 断 赶 超 传统 电视 ; 传 
统 电视 的 市 场 基 本 饱和 ， 观 众 的 购买 力 逐 步 降 低 。 与 之 
相反 的 是 , 新 媒体 市 场 的 巨大 空间 与 快速 分 化 , 但 同时 ， 
新 媒体 之 间 注 意 力 资源 分 布 也 不 均衡 。 由 此 可 以 看 出 ， 
传统 电视 的 发 展 空间 正在 逐步 缩小 ， 新 媒体 的 发 展 前 景 
依旧 十 分 广阔 。 综 上 所 述 ， 互 联网 等 新 兴 媒 体 的 注意 力 
资源 正 逐 步 赶 超 传统 电视 ， 同 时 ， 年 轻 的 受众 群体 大 量 
涌 入 新 媒体 市 场 , 使 新 媒体 的 购买 力 和 主导 力 不 断 增强 。 
2. 媒介 融合 的 发 展 趋势 

媒介 融合 ， 是 利用 媒介 之 间 的 优势 互补 来 完成 不 同 
功能 的 相互 融合 与 渗透 ， 其 融合 的 方面 主要 包括 媒介 结 
构 、 流 程 、 形 态 、 传 播 方式 等 。 由 此 可 见 ， 媒 介 融 合 具 
有 多 层次 性 、 多 方向 性 、 互 补 性 等 特点 ， 这 些 特 点 为 传 
统 电视 媒体 突破 自我 ， 谋 求 新 发 展 提供 了 有 利 的 条 件 。 
种 种 条 件 与 迹象 显示 ， 媒 介 融 合 势不可挡 ， 是 媒体 发 展 
的 必然 之 路 。 
3. 传统 电视 整合 策略 与 分 析 
3.1 打造 品牌 及 形象 

品牌 经 济 在 世界 范围 内 逐渐 成 长 为 一 种 强势 的 主导 
经 济 ， 品 牌 力 代表 着 影响 力 。 由 于 新 兴 媒 体 的 崛起 ， 我 
国 媒体 的 竞争 越 来 越 激 烈 ， 其 中 免不了 出 现 节目 形式 相 
似 、 形 象 相近 等 相互 干扰 的 问题 。 然 而 ， 因 为 受到 媒介 
融合 与 新 技术 高 速 发 展 变 革 趋 势 的 影响 ， 观 众 对 媒介 形 


202310.02387V1 


chinaXiv 


式 选择 的 余地 更 加 宽泛 和 多 样 ， 对 节目 的 个 性 化 与 精彩 
程度 的 要 求 更 加 严格 。 在 这 样 严峻 的 形势 中 , 树立 清晰 、 
具有 独特 性 和 代表 性 的 品牌 形象 成 为 传统 电视 媒体 整合 
的 首要 任务 。 例 如 ， 由 消防 总 队 和 云南 广播 电视 台 主 办 
的 云南 卫视 的 品牌 栏目 《消防 零 距 离 》， 以 寅 教 于 乐 、 
通俗 易 懂 的 方式 向 市 民 们 宣传 并 普及 日 常 消防 安全 小 常 
识 和 消防 法 律 法 规 ， 全 面 介 绍 了 公安 消防 队 内 不 为 众人 
所 知 的 好 人 好 事 ， 受 到 了 广大 群众 的 喜爱 ， 使 观众 更 愿 
意 去 了 解 云 南 广 播 电视 台 和 云南 卫视 。 

由 此 可 见 ， 品 牌 策略 是 媒体 整合 的 第 一 步 ， 也 是 媒 
体 整合 的 核心 与 基础 。 传 统 电视 媒体 本 身 就 具有 品牌 资 
源 的 巨大 优势 ， 可 以 利用 媒介 融合 提高 其 品牌 的 知名 度 
及 其 内 涵 ， 品 牌 效益 得 以 提升 。 正 在 急速 发 展 的 新 兴 媒 
体 也 需要 通过 创建 品牌 来 扩大 观众 资源 、 提 升 知 名 度 并 
培养 忠实 的 长 期 观众 。 通 过 媒介 融合 ， 传 统 与 新 兴 媒 体 
的 优势 可 以 互补 , 打造 一 个 更 具 竞 争 力 和 影响 力 的 品牌 ， 
使 效益 能 够 最 大 化 ， 资 源 能 够 再 度 延 伸 发 展 。 

3. 2 将 新 媒体 与 传统 电视 媒体 进行 整合 ， 实 现 传播 立体 化 
3.2.1 传统 电视 媒体 与 互联 网 

大 量 年 轻 化 的 观众 由 传统 电视 媒体 转移 到 了 网 络 等 
新 兴 媒 体 上 。 因 此 ， 网 站 博大 的 包容 性 和 宽大 的 平台 引 
起 了 传统 电视 媒体 的 注意 与 重视 ， 传 统 电 视 媒 体 与 互联 
网 的 整合 势 在 必 行 。 

在 传统 电视 媒体 的 运营 模式 中 ， 从 制作 到 播 出 都 是 
定时 定量 的 ， 观 众 选 择 的 余地 不 大 。 在 与 互联 网 进行 整 
合 后 ， 可 以 将 节目 投入 网 络 ， 进 行 分 类 整理 后 便于 观众 
查找 与 选择 ， 让 观众 自主 选择 节目 ， 而 不 是 以 往 传统 模 
式 中 的 “电视 放 什 么 ， 观 众 看 什么 ”， 增 加 了 观众 的 自 
主 选择 性 与 多 样 性 ; 同时 , 可 以 增加 电视 节目 回放 的 功能 ， 
让 错过 的 观众 也 能 重新 观看 ; 也 可 以 增加 观众 互动 过 程 ， 
让 观众 对 节目 进行 打分 评价 ， 评 分 高 的 节目 会 被 平台 
顶 推 荐 并 反复 多 次 播放 。 

3.2.2 传统 电视 媒体 与 手机 等 移动 载体 的 整合 

在 媒介 融合 的 大 背景 下 ， 通 信行 业 所 发 挥 的 作用 越 
来 越 大 。IPTV、 手 机 端 游戏 、 手 机 阅读 等 移动 端 娱乐 的 
出 现 ， 使 通信 由 单纯 的 传输 功能 逐渐 转变 为 综合 性 的 服 
务 平台 。 移动 载体 成 为 新 的 主体 ， 充分 发 挥 了 携带 方便 、 
随时 随地 可 用 的 优势 ， 弥 补 了 电视 机 无 法 携带 的 不 足 。 
传统 电视 媒体 与 手机 等 移动 载体 的 整合 方式 就 是 发 展 手 
机 电视 业务 。 根 据 相关 调查 数据 显示 ，2011 年 ， 我 国 使 
用 手机 视频 的 用 户 有 65.7% 使 用 了 “手机 看 电视 ”功能 ， 
有 50.4% 的 用 户 使 用 了 “手机 上 网 点 播 网 上 视频 节目 ” 
功能 ， 有 44.9% 的 用 户 使 用 了 “手机 下 载 网 上 视频 节目 ” 
功能 。 由 此 可 以 看 出 ， 手 机 电视 业务 拥有 大 量 的 观众 ， 
传统 电视 媒体 与 手机 等 移动 载体 的 整合 具有 十 分 广阔 的 
前 景 。 


手机 等 移动 载体 电视 业务 主要 流程 为 通信 网 络 向 电 
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视 台 购买 其 制作 好 的 节目 ， 手 机 等 移动 载体 利用 增值 业 
务 或 节目 收费 等 方式 收取 观众 费用 。 而 手机 等 移动 载体 
电视 业务 提供 在 电视 台 播 放 的 节目 、 专 门 为 移动 载体 制 
作 的 点 播 节目 、 直 播 视 频 节 目 等 。 与 此 同时 ， 运 营 商 还 
要 充分 考虑 到 用 户 在 使 用 过 程 中 的 习惯 、 数 据 与 网 速 的 
影响 、 播 放 视 频 的 移动 载体 的 类 型 等 方面 ,力争 让 用 户 
用 得 舒心 ， 用 得 开心 。 
3.2.3 传统 电视 媒体 自身 新 媒体 化 转变 

随 着 时 代 的 发 展 与 社会 的 进步 ， 传 统 电视 媒体 所 面 
临 的 挑战 越 来 越 大 ， 电 视 台 一 定 要 跟 紧 时 代步 做 ， 不 断 
改革 创新 ， 在 与 新 媒体 整合 时 ， 不 断 对 新 媒体 的 优点 进 
行 学 习 并 探索 研究 新 的 运营 方式 ， 使 传统 电视 媒体 能 够 
成 功 转 型 ， 更 上 一 层 楼 。 在 对 新 模式 不 断 探索 的 同时 ， 
不 要 放松 对 自身 硬件 技术 的 要 求 ， 要 定期 更 新 自身 硬件 
技术 ， 以 此 为 新 运营 模式 提供 人 保障。 同时， 电视 购物 
于 具有 产业 链 增值 营利 渠道 增加 、 不 受 地 域 影 响 等 优势 ， 
改变 了 广播 电视 机 构 长 久 以 来 过 于 依赖 广告 收入 的 局 面 ， 
为 传统 电视 媒体 的 进一步 发 展 照 亮 了 前 路 。 
结语 

总 而 言 之 ， 面 对 发 展 迅 速 的 新 媒体 产业 ， 传 统 电视 
媒体 应 在 看 到 面前 巨大 的 危机 与 挑战 的 同时 也 看 到 所 耳 
的 发 展 机 遇 。 怎 样 充 分 利用 与 新 媒体 的 整合 进行 自我 提升 
与 转型 ， 是 传统 电视 媒体 需 细 细 思 考 的 核心 问题 。 唱 
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